7. Edicion de publicaciones periodicas

7.1 Revistas y boletines internos.

7.2 Caracteristicas de las publicaciones periddicas.
7.3 Géneros de las publicacioness periodicas.

7.4 Tendencias actuales del disefio grafico.

8. Aspectos juridicos de la edicion , . .
8.1 El departamento de derechos de una editorial. M a St e r e n E d I c I o n
8.2 La Ley de Propiedad intelectual.

8.3 Los contratos: edicion, traduccion y obras de encargo.

8.4 Las agencias literarias.
8.5 Otras entidades de gestion; SGAE, CEDRO, VEGAP.
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V Edicion

9. Nuevos soportes y tecnologias aplicadas a la edicion
9.1 Soportes digitales y multimedia.
9.2 Caracteristicas de la informacion digital: el hipertexto, la
interactividad y el uso de los nuevos soportes editoriales.
9.3 La tecnologia digital: bases de datos, programaciones
y plataformas de publicacion.
9.4 Concepcion, disefio, desarrollo, evaluacion y gestion
de un proyecto digital.
9.5 Ediciones electronicas para la web y otros soportes
digitales: revistas y tesis doctorales.
9.6 El libro electrénico, un nuevo concepto de libro. Uhe i >
Unvensiranias EspaSoLas CEDYroO . »
~ Departament de Comunicacio
10. Marketing editorial Audiovisual i de Publicitat
10.1 Introduccion al Marketing. - - -
10.2 El Marketing editorial: esgtratégico y operativo. Servel de Publicacions
10.3 Estrategias de comunicacion: el plan de marketing.
10.4 Distribucion y comercializacion.
10.5 El libro y la venta: libro de choque, libro de fondo,
best-seller, grandes obras, coleccionables...
10.6 Comercio internacional y exportacion: el mercado
europeo y América latina. Otros mercados.
10.7 La comunicacion y los sistemas de informacion.

11. Organizacién sectorial y marco institucional
11.1 Organismos profesionales: gremios y asociaciones
de editores, de libreros, de distribuidores, de autores.

11.2 Organismos comerciales: camaras del libro, camaras
de comercio.

11.3 Organismos institucionales: internacionales, estata-
les, regionales y de los distintos &mbitos culturales y
lingisticos.

11.4 Fuentes de informacion: guias profesionales,
guias comerciales, publicaciones oficiales, Internet...
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El campo editorial es un sector en crecimiento que ha experi-
mentado fuertes cambios con la incorporacion de las nuevas tec-
nologias y que necesita profesionales especializados en el tra-
tamiento de contenidos en diferentes soportes (papel, on line y
of line) y en la planificacion y el control de las fases de edicion.
Asi pues, este master, orientado especificamente a la formacion
técnica de los profesionales de la edicion, esta constituido por
diferentes modulos en los que se desarrollan todos los conteni-
dos necesarios para adquirir una buena formacién como editor.
Ademas ofrece la posibilidad de realizar estancias de formacion
y practicas en empresas del sector.

Destinatarios del mdster

Pueden acceder al master todos los licenciados, ingenieros su-
periores o con titulacion equivalente del segundo ciclo y diplo-
mados en carreras que puedan tener su desarrollo profesional
posterior en el campo de la edicion, asi como profesionales que
acrediten tres afios como minimo de experiencia en el sector.

Objetivos

Capacitar profesionalmente en edicion a titulados universitarios
de fuerte cualificacion intelectual para un sector de la indus-
tria cultural que hace de Espafia la cuarta potencia editorial del
mundo.

Duracion
La duracion del master es de un curso académico en el que se
realizan 60 créditos ECTS con 220 horas lectivas. 10 créditos se
destinan a practicas en empresas editoriales y otros 10 al trabajo
final o proyecto editorial.

El curso se impartira desde octubre de 2009 a julio de 2010,
concentrando las clases lectivas en tres dias durante una semana
de cada mes, en horario de 10 a 14 horas y de 16 a 20 horas.

Organizacion

Departamento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad y
Servicio de Publicaciones de la Universidad Autonoma de Bar-
celona, en colaboracion con la Union de Editoriales Universita-
rias Espanolas. (UNE).

Aulas

Escola de Postgrau y aulas informatizadas de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la UAB, en Bellaterra, y aulas
de la Casa de Convalecencia de la UAB en Barcelona.

Idioma
Las clases se impartiran en castellano en atencion de los partici-
pantes hispanoamericanos y de otras comunidades espafolas.

Precio
3.500 euros.

Plazas
Minimo de 10 y maximo de 30.

Evaluacion
La evaluacion del curso se realiza mediante el seguimiento de
los diferentes profesores en sus tutorias, por la asistencia a un
minimo del 80% de las clases y por la valoracion del trabajo fi-
nal que debe reunir elementos de todas las materias estudiadas.
El alumno debe elaborar un proyecto de edicién de una co-
leccion de libros, una publicacion periddica o un libro que refle-
je la asimilacion de contenidos del curso en todos sus compo-
nentes, mediante la presentacion de una maqueta del objeto del
proyecto y el estudio completo de todos sus pormenores.
El proyecto final se presentard a primeros de julio y sera eva-
luado mediante defensa ante un tribunal de tres profesores.

Titulacion
Titulo de Master en Edicion expedido por la Universidad Auto-
noma de Barcelona con la colaboracion de la UNE.

Coordinacion

José Luis Riva Amella, doctor en Ciencias de la Informacion,
Profesor Titular de la UAB.

Xavier Salla Garcia, doctor en Ciencias de la Comunicacion.
Profesor de la UAB.

Informacion
master.edicio@uab.cat

Inscripcion y matricula
Con la solicitud de admision es necesario enviar curriculum vi-
tae antes del 30 de julio de 2009 a master:edicio@uab.cat

El plazo de preinscripcion sera del 1 al 30 de julio de 2009.
Se abonara entonces la cantidad de 300 euros.

La matricula se efectuara del 1 al 10 de octubre de 2009 y
sera de 3.200 euros (una vez descontada la preinscripcion). Pue-
de abonarse en uno o dos plazos.

La preinscripcion y la matricula se realizaran en la Escola
de Postgrau de la UAB. (Edifici U. Campus de la UAB. 08193
Bellaterra. Tel. 93 581 24 91 ep.formcont@uab.es)

Profesorado

El profesorado del master esta constituido tanto por profesores
universitarios (principalmente de la UAB) como por especialis-
tas que trabajan en el sector editorial y que proporcionan una
orientacion altamente técnica y profesional.

PROGRAMA

1. Introduccion al mundo de la edicion
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1.1 Panoramica historica de la industria editorial.

1.2 Estructura y problemas actuales.

1.3 La edicion de libros y la organizacion de una empresa
editorial.

1.4 Evolucion del pablico lector.

1.5 El mercado editorial.

1.6 Tipos de editoriales: publicas, privadas, institucionales.

Creacién de proyectos editoriales

2.1 El proceso de edicion: una vision de conjunto

2.2 Director editorial y «editores».

2.3 Determinacion de una politica editorial.

2.4 Definicion de un proyecto editorial: la configuracion
de un catalogo.

2.5 Viabilidad de un proyecto editorial.

Preproduccion editorial
3.1 El original.
3.2 Grafismos.
3.3 Blancos o contragrafismos: definicion, clases y usos.
3.4 La composicion.
3.5 La correccion editorial.
3.6 Disefio y maquetacion.
3.7 Aplicaciones informaticas: InDesign, PhotoShop
e [lustrator.

4. Produccion editorial
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4.1 La impresion.
4.2 La encuadernacion.

El presupuesto editorial

5.1 Tipos de presupuestos.

5.2 Clasificacion de los gastos: fijos y variables.
5.3 El escandallo de costes.

5.4 Decisiones editoriales.

La ediciéon universitaria

6.1 Evolucion historica y problematica actual.

6.2 Una perspectiva internacional.

6.3 El panorama europeo.

6.4 La edicion universitaria en Espafia.

6.5 El papel del editor universitario: Criterios especificos
para las ediciones universitarias.

6.6 Edicion de libros y de revistas universitarios.



